SCHIcKLIVisuell

Von der Idee zur Identitat:
kreativ.
konzeptionell.
konsistent.

Funktioniert die Website fiir die Kund:innen?

15 PRAKTISCHE TIPPS:

DAS WIRKT ZUSAMMEN

Marke = Identitat

Benutzerfithrung = zeigt den Weg Design = lenkt den Blick

1. MARKE — VERSTANDLICHKEIT & ORIENTIERUNG

O Versteht manin 5 Sekunden, was ihr anbietet?

O st klar erkennbar, fir wen ihr da seid (Zielgruppe)?

O Gibt es eine klare Botschaft statt Floskeln wie «Qualitat seit 1995»?
O Passt die Bildwelt zu euch (ehrlich, glaubwiirdig, keine Zufallsbilder)?

O Wirkt euer Auftritt einheitlich (Logo, Schriften, Farben konsequent genutzt)?
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2. DESIGN — UBERSICHT & LESBARKEIT

O sSind Texte leicht erfassbar (kurze Abschnitte, klare Uberschriften)?

O Wird eine klare Typografie verwendet (nicht 5 Schriftarten gemischt)?
O Gibt es genug Weissraum — wirkt die Seite ruhig statt Gberfullt?

O Sind Farben gezielt eingesetzt und passen zur Marke?

O Unterstutzen Bilder, Icons oder Abschnitte die Orientierung beim Lesen?

3. BENUTZERFUHRUNG — EINFACHER WEG ZUM ZIEL

O Hat eure Navigation maximal 5—7 Mentpunkte?

O Gibt es klare Einstiege und Handlungswege (Kontakt, Angebot, Termin)?

O Sind Buttons gut sichtbar und eindeutig benannt (z. B. «Kontakt», «Anfrage senden») statt «Mehr»?
O Die Website ist fir Handy optimiert — Inhalte sind mobil gut lesbar und bedienbar.

O Formulare sind einfach gehalten — nur die Felder, die wirklich notig sind.

4. VERTRAUEN & SICHTBARKEIT
O Kontaktmoglichkeiten sind sichtbar (Telefon, E-Mail, Adresse oder Offnungszeiten).
O Kundenvertrauen wird aufgebaut (z. B. Referenzen, Kundenstimmen, Teamfoto).

O Die Website wird gefunden — Seitentitel und Texte enthalten klare Suchbegriffe (SEO).

FAZIT

Kleine Verbesserungen bringen grosse Wirkung, wenn sie konsequent umgesetzt werden.
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